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Fumnventata dagh scrittort evangelici dell Inghilterra Vittoriana. Gli Stat: Unit: pensarono a commercializzarla in tutto 1lmondo

San Valentino, la festa del marketing

Daifioriai diamanti, inun libro “laverastoria” del 14 febbraio

CARLOTTA MISMETTI CAPUA

ROMA — Lafesta di San Valenti-
no? Una leggenda metropolita-
na cominciata a raccontare agli
inizi dell’'Ottocento dagli scrit-
torievangelicichegettavano, tra
un focolare e un precetto, le fon-
damenta dell'Inghilterra vitto-
riana. Spiace deludere ma da
noi, in Europa, lafestadell’amo-
re € arrivata solo negli anni Ses-
santa: e guarda caso nel ‘69 la
Chiesasiallrettoatogliereil san-
to dal calendario ufficiale. Se
cuardate beneil 14febbraiosife-
steggiano i santi Cirillo e Meto-
dio, che andarono ad evangeliz-
zare la Russia del nono secolo.
Non che San Valentino non fos-
se esistito, solo chenonfuil san-
to dell’amore.

A sostenerlo ¢ Francescc
Pacifico che ha scritto “la
prima vera storia” di
San Valentino (per
Fazi editore in libre-
riadadomani) nella
quale racconta che
tutto é falso, tran-
ne il marketing. Il
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d.C. e noto peri suoi
rmiracolt, Valerndino

tu decapitato sotto
Vimperatore Aureliano
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Celebro molti matrimoni
rmisti, ira cui guello della
cristiana Serapia,
gravemente malata, e gei
centuriong romana Sabine

libro ha un tono
sarcastico ma do-
cumentato: «All'e-
poca di Valentino,
nel 111 secolo, il ma-
trimonio eraritenuto
unacosadisdicevole,il
fidanzamento un casca-
me. L'imperatore Claudio
II emano persino un editto
perilqualesivietavail matri-
monio ai giovani: gli uomini
sposati erano pessimi sol-
dati». Edunque comesipud
pensare che proprioinque-
~gliannisicelebrasse “ilsan-
to degli innamorati”, si
chiede Pacifico. «Figurar-
si, 1 cristiani dell’epoca
consideravano un’osses-
sione pagana l'idea di ri-
prodursi e mettere su fa-
miglia» conclude.
Storia o leggenda, San
Valentino -nelsensodel-
la festa - € certamente
utile a molti. Un esem-
pio per tutti: seilmerca-
to dei fiori vale quattro
miliardi di euro 'anno,
la meta di questi soldii

fiorai li intascano tutti

in un giorno: il 14 feb-

braio. E proprio quel

giorno un uomo su

cinque compra un
gioiello.Sealanciarlo

furono gli inglesi, a
decretarne il succes-
soinOccidentesono

stati gli americani.

Negli Stati Uniti la

festa arriva intorno

al 1845 e perde su-

bito il santo, diven-

tando il Valentine

Day, giorno dei

buoni sentimenti

e non solo dell’a-

morie. Un succes-

so irresistibile, i gior-

nali dell’epoca parlano di
“epidemia” e “mania col-
lettiva”. I bambini spediva-
no “Valentine” alle maestre, le
riviste femminili spiegavano al-
le zitelle (le singles ancora non
esistevano) cometrovare marito
con una cartolina, i mariti com-
pravano cioccolatini alle mogli
convinti di celebrare in qualche
modo il Signore. Cosi facendo i
severl pionieri del Nuovo Mon-

do trovarono unadelle primefe-
stivita nazionali: Superbowl e
giorno del Ringraziamento an-
cora erano dila da venire.

I1secondo postocalmondodo-

b

ve la festa ebbe successo fu il
Giappone: I'avanguardia globa-
lizzatrice fuuntale Taichiro Mo-
rinaga, imprenditore alimenta-
recheintrodussenel 1914 le bar-
rette dicaramello, la penicillina,
ilcafféistantaneoelafestadiSan

Valentino. Pubblicizzé 'usanza
dellacioccolata, cheledonnere-
cgalavano, e ancora regalano, sia
alveroamore cheaipropricolle-
chi in segno dirispetto. In cam-
bio, un mese dopo, il 14 marzo,
oli uomini cominciarono arega-

lare marshmallows e bianche-
ria. Quanto aigovernideipaesia
maggioranza musulmana, sono
impegnati da anni in una cam-
pagna contro San Valentino. Sia
in Pakistan che in Malesia anco-
ra lo scorso anno ci sono stati
scontri intorno ai negozi di fiori
traacquirentiefondamentalisti,
mentrein Arabia Sauditale don-
ne in cerca di cuori rossi sono
sorvegliate dalla polizia.
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Hicenziosi riti det Lupercal
furone “cristianizzati’ da
papa Gelasio che i collegs

it 14 {febbraic del 2/3 d.C
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a San Valentino, decapitato

@

leggenda, prima di morire,
Valentino ne lascio uno alla

ragazza amata

Ferché troviamo bigliatti nei
Bact Peruging”? Secondo la
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PER SEMPRE

Fula Dee Beers - quelladi “Un
diamante e per sempre”, slogan
del 1947 - a inventarsi il rito
dell’anello di fidanzamento. Oggi,
con i “fidanzamenti ufficiali” in
calo, la maison sirivolge alle
single. “Per tutto cio che fai”

recita la pubblicita

2 MILIARDI Di EURO
E’ il giro d’affari

cdel mercato
mondiale deifior

il giorno di

San Valentino.
Circalameta
dell’intero fatturato
diunanno
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Catartico

e di certo piu

TAICHIRO MORINAGA economico

E’ il nome dell'imprenditore che importo la dello psicanalista

festa in Giappone. Pubblicizzo Puso della
cioccolata, che ancora oggile donne
regalano agh uomini. Questi, In cambio,

il 14 marzo regalano biancheria

BACGI PERUGINA

In talia il primo simbolo di San
Valentino per eccellenza, peraltro assai
recente: fusolo neglianni’80 chela
Perugina penso di “sponsorizzare”

la festa con prodottiad hoc
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San Valentino, la festa del marketing
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